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摘　要：采用２００２—２０１３年我国对３３个国家（地区）文化产品出口额的面板数据，运用扩展的引力模
型，对我国文化产品的影响因素进行静态和动态分析。静态模型分析表明：中国和进口国（地区）的经济规

模、进口国（地区）的收入和科技应用水平、共同边界和共同自贸区对我国文化产品出口有着显著的促进作

用，文化距离有着显著的阻碍作用，地理距离有一定的阻碍作用但并不显著；动态模型的回归结果显示：前

一期文化产品出口对于当期有着明显的促进作用，这种促进作用部分抵消了地理距离和文化距离的阻碍作

用。经济新常态下，应以经济总体发展带动文化产业发展，以创新驱动文化产业发展；加强对外文化交流，

弱化文化距离的阻碍作用；积极参与全球和区域经济合作，从经济合作中拓展文化产品出口的渠道。
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一、引言

世界经济的发展推动了文化产品和服务需求

的不断增长，如今文化产品贸易已经成为世界贸易

的重要组成部分。文化贸易不仅是文化产品的进

出口，除经济效应之外，也是国家政治和国际影响

力的体现，是国家软实力的体现，其战略性和基础

性意义逐渐受到更多国家的重视。我国“十二五”

规划明确提出加快发展文化产业，使之成为新的国

民经济的支柱产业；“十八届四中全会”指出，要制

定文化产业促进法，把行之有效的文化经济政策法

定化；李克强总理在２０１５年政府工作报告中指出，
文化是民族的精神命脉和创造源泉，要提升文化产

业发展水平并加快文化走出去的步伐，建设现代化

文化强国（李克强，２０１５）。根据联合国对文化产品
的统计框架，我国 ２０１３年文化产品出口额达到
３１４．５亿美元，进口额为６９．１亿美元，总体上贸易顺
差明显，但是在更能体现文化软实力的产品上存在

贸易逆差、竞争力差的情况，如视听、表演艺术、录

制媒介、新闻报刊等，而这些才是真正高经济附加

值、高文化附加值的文化产品。

近年来，国内关于文化产品贸易的研究逐渐增

多。有些学者主要研究文化产品贸易中的某一个

或多个领域。喻莎莎（２０１３）采用２００１至２０１１年东
亚五国之间出版产业文化产品的进出口数据，对其

影响因素进行了实证检验；王璐瑶等（２０１０）使用
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２０００至２００８年我国与 １２个国家和地区图书版权
双边贸易数据，研究中国对外贸易“文化赤字”的影

响因素；许和连等（２０１４）则从工艺品、出版物和影
音制品三类核心文化产品入手，分析文化差异对我

国核心文化产品贸易的影响；曲如晓等（２０１１）在联
合国文化产品统计框架的基础上，对文化产品重新

进行界定，并将酒精饮料视为文化产品，与视听媒

介、书籍、报刊、贸易广告材料和记录媒介一同作为

研究对象；张望等（２０１３）研究了创意文化产品贸易
的影响因素。有些学者主要研究某一个因素对文

化产品贸易的影响。上文提到的曲如晓等（２０１１）
和许和连等（２０１４）分别强调文化距离和文化差异
对文化产品贸易的影响，结果发现文化距离和文化

差异总体上都会抑制文化产品贸易，但对于各个细

分的文化产品影响不同；臧新等（２０１２）在研究文化
亲近对于文化产品贸易的影响时，用文化距离来衡

量文化亲近，并引入贸易条件和科技应用水平两个

新变量；汪颖等（２０１４）使用静态和动态的引力模型
研究消费网络外部性对文化产品贸易的影响，认为

文化产品具有消费网络外部性，会通过消费偏好外

溢影响消费者的文化产品消费效用，同时通过文化

溢出和知识溢出影响文化产品的生产和创新，但具

有一定的滞后性；邵军等（２０１３）主要研究宽带基础
设施水平对文化产品出口的影响，认为出口国良好

的宽带基础设施水平可以推动文化产品出口的

增长。

综上所述，现有文献研究的不足之处在于以下

两个方面：一是多数研究的对象仅仅是文化产品的

一部分，未从整体上对文化产品的影响因素进行分

析，如王璐瑶（２０１０）的研究对象是图书版权贸易，
喻莎莎（２０１３）的研究对象是出版物等，曲如晓等
（２０１１）则自定义了文化产品。二是很多研究强调
某一个或几个影响文化产品出口的因素，对影响因

素的分析不够全面。有鉴于此，本文采用《２００９年
联合国教科文组织文化统计框架》中关于文化产品

的定义，从文化产品总体和细分部分两个角度进行

研究，以弥补现有文献在文化产品范围界定上的不

足；同时，本文更全面地考虑了影响文化产品出口

的因素，并在引入更多变量的同时对某些变量指标

的内涵进行更新，如文化产品进口国（地区）的科技

应用水平ＩＭＩＣＴ采用进口国（地区）百人移动电话
拥有量和百人宽带使用量的几何平均值来计算。

本文在已有研究的基础上，采用扩展的引力模型展

开实证研究，分析影响我国总体文化产品出口的因

素，并比较这些因素在细分文化产品上的异同，进

而提出针对性政策建议，以促进经济新常态下我国

文化产业的可持续发展以及文化产品出口的升级。

　　二、计量模型及数据说明

１．研究范围界定

　　联合国教科文组织（ＵＮＥＳＣＯ）把文化产品定义
为“传播思想、符号和生活方式的消费品，能够提供

信息和娱乐，进而形成群体认同并影响文化行为”。

１９８６年ＵＮＥＳＣＯ制定了第一版文化统计框架；２００５
年ＵＮＥＳＣＯ将文化产品分为核心文化产品和相关
文化产品，其中核心文化产品主要包括文化遗产、

书籍、记录媒体、视听媒介等，相关文化产品包括设

备、建筑图纸贸易和贸易广告材料等。随着经济的

发展，老版本的文化统计框架已经无法满足新形势

的需求，２００９年ＵＮＥＳＣＯ颁布了《２００９年联合国教
科文组织文化统计框架》。本文对文化产品的界定

正是基于此，涉及 ＨＳ０７的第３７、３９、４５、６０、８５、９２、
９７等章节，按联合国统计分类主要包括文化和自然
遗产、表演和庆祝活动、视觉艺术和手工艺、书籍和

报刊、音箱和交互媒体、设计和创意服务等领域，不

包含相关文化产品及服务（详细编号见中文版 ６１
６５页）。

本文实证分析样本为２００２至２０１３年我国文化
产品主要出口的 ３３个国家（地区），包括美国、日
本、德国、英国、荷兰、意大利、法国、加拿大、澳大利

亚、西班牙、韩国、比利时、瑞典、土耳其、巴西、马来

西亚、新加坡、印度、沙特阿拉伯、墨西哥、巴拿马、

南非、菲律宾、越南、印度尼西亚、俄罗斯、中国香

港、阿拉伯联合酋长国、智利、泰国、伊朗、波兰、阿

根廷。

２．模型构建及数据说明

引力模型起源于牛顿的万有引力定律，目前广

泛应用于国际贸易领域。本文的因变量是中国各

个年度向其他国家（地区）出口的文化产品贸易额

ＥＸ的对数，即ｌｎＥＸ。因变量的数据来自联合国商
品贸易数据库（ＵＮＣＯＭＴＲＡＤＥ），根据２００９年联合
国文化产品统计框架中给出的文化产品对应的 ＨＳ
０７编码，分别查询各年度中国对各个国家（地区）的
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出口额。由于２００７年协调制度（ＨＳ）进行了更新，
２００９年的文化产品统计框架中给出的是 ＨＳ０７的
编码，导致２００２至２００６年有部分文化产品按照新
的标准无法查询。为了保证数据的准确性，对于这

部分无法查询的产品的协调制度编码与国际贸易

分类标准（ＳＩＴＣ）编码进行对应，按照ＳＩＴＣ．３的标准
进行查询。本文采用静态和动态两个模型进行实

证研究，静态实证模型如下：

ｌｎＥＸ＝β０＋β１ｌｎＣｈＧＤＰ＋β２ｌｎＩＭＧＤＰ＋
β３ｌｎＩＭＧＤＰＰＣ＋β４ＩＭＩＣＴ＋β５Ｄｉｓ＋
β６ＣＤ＋β７Ｃｂｏｒ＋β８Ｃｌａｎ＋
β９ＣＦＴＡ＋ε

借鉴汪颖（２０１４）的做法①，引入上一期的文化
产品出口额 ＦＯＲＥＸ作为解释变量（可以反映出消
费成瘾性和网络外部性对文化产品贸易的影响），

构建本文的动态模型：

ｌｎＥＸ＝β０＋θｌｎＦＯＲＥＸ＋β１ｌｎＣｈＧＤＰ＋
β２ｌｎＩＭＧＤＰ＋β３ｌｎＩＭＧＤＰＰＣ＋β４ＩＭＩＣＴ＋
β５Ｄｉｓ＋β６ＣＤ＋β７Ｃｂｏｒ＋
β８Ｃｌａｎ＋β９ＣＦＴＡ＋ε

模型的主要控制变量有：

（１）中国和文化产品进口国（地区）的国内生产
总值ＣｈＧＤＰ和 ＩＭＧＤＰ，数据来自国际货币基金组
织 ＩＭＦ的数据库。该变量反映了贸易国的经济规
模，经济规模越大，其供给和需求就越大，因此预期

经济规模与文化产品贸易正相关。

（２）文化产品进口国（地区）的人均国内生产总
值ＩＭＧＤＰＰＣ，数据来自国际货币基金组织ＩＭＦ的数
据库。该变量反映了进口国（地区）居民收入水平，

人均ＧＤＰ越高，则对国外文化产品的需求和消费能
力越高，因此预期进口国（地区）人均 ＧＤＰ与文化
产品贸易正相关。

（３）文化产品进口国（地区）的科技应用水平
ＩＭＩＣＴ，采用进口国（地区）百人移动电话拥有量和

百人宽带使用量的几何平均值来计算，数据来自国

际电信联盟（ＩＴＵ）的数据库。该变量反映了进口国
（地区）通信技术的普及水平，科技应用水平越高，

则对文化产品的传播越有利，预期科技应用水平与

文化产品贸易正相关。

（４）中国与文化产品进口国（地区）的地理距离
Ｄｉｓ，本文采用中国首都北京与进口国（地区）首都
（首府）的飞行距离来衡量，数据来自网上的距离计

算器。理论上讲，两国距离越远，越不利于文化产

品的传播，预期地理距离与文化产品贸易负相关。

（５）中国与文化产品进口国（地区）的文化距离
ＣＤ，该变量反映两国文化的差异程度。文化距离越
小，说明两国的文化差异越小，文化认同感就越强，

越有利于两国文化产品贸易。本文用 Ｈｏｆｓｔｅｄｅ
（２０１０）的五个文化尺度衡量两国间的文化距离，包
括权力距离、不确定性规避、个人或集体主义、阳刚

或阴柔气质、长期或短期导向②。

（６）Ｃｂｏｒ、Ｃｌａｎ和 ＣＦＴＡ是三个虚拟变量，分别
表示中国与文化产品进口国（地区）是否有共同边

界、是否有共同语言、是否属于同一个自贸区。是

否有共同边界的认定包括陆地和海域的接壤，本文

将中国香港、日本、马来西亚、菲律宾、韩国、俄罗斯

和越南赋值为１，其他为０。共同语言也是反映两国
文化差异的重要指标，借鉴（许和连 等，２０１３）的做
法，本文将使用汉语人数超过 ４％的国家或地区赋
值为１，包括中国香港、马来西亚和新加坡，其他国
家赋值为０。共同的自贸区意味着更多的贸易优惠
政策，对于文化产品贸易有着促进作用，本文将属

于亚太经合组织 ＡＰＥＣ的国家赋值为 １，其他国家
或地区赋值为０。

表１给出了样本变量的描述性统计量，可以看
出，取对数之后，各个变量的分布比较集中，且各变

量的方差膨胀因子ＶＩＦ均远远小于经验临界值１０，
说明多重共线性对模型的影响有限。
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①

②

汪颖（２０１４）认为文化产品具有消费成瘾性和网络外部性，消费成瘾性使得前一期的消费对当期的有着重要影响，而网
络外部性通过文化溢出和知识溢出影响文化产品的生产和创新，并且这种影响效果具有一定的滞后性。

文化距离指数的计算公式如下：ＣＤｉｊ＝
５

ｎ＝１

（Ｉｎｉ－Ｉｎｊ）
２

Ｖｎ[ ] ／５。其中Ｉｎｉ和Ｉｎｊ分别表示中国和他国第ｎ个维度的值，Ｖｎ表
示样本中所有国家在第ｎ个维度值的方差。由于样本中巴拿马和沙特阿拉伯两国只有前四个维度的值，中国与这两个国家的
文化距离采用四维方法计算。



表１　描述性统计量及方差膨胀因子

变量 含义 极小值 极大值 均值 标准差 ＶＩＦ

ｌｎＥＸ 出口额对数 ６．０６ １０．５１ ８．３０５１ ．６７４３０ １．７８６

ｌｎＣＨＧＤＰ 中国ＧＤＰ对数 ３．５７ ４．１３ ３．８６４８ ．１８０４９ １．８９８

ｌｎＩＭＧＤＰ 进口国（地区）ＧＤＰ对数 １．３２ ４．２３ ２．８８４６ ．４８７５４ １．２１９

ｌｎＩＭＧＤＰＰＣ 进口国（地区）人均ＧＰＤ对数 ３．２２ ４．８１ ４．２３９６ ．３６６７６ ３．６３６

ｌｎＩＭＩＣＴ 进口国（地区）科技水平对数 ．１３ ２．１２ １．７１２２ ．３３８０７ ４．７０４

ｌｎＤｉｓ 地理距离对数 ２．９８ ４．２８ ３．８０７１ ．２８２４５ １．４４６

ｌｎＣＤ 文化距离对数 －０．３ ０．９ ０．３９８ ０．２７９８ １．７０４

三、实证结果分析

本文使用Ｓｔａｔａ１２．０软件进行实证分析，分别对
静态和动态模型进行回归。

１．静态面板模型估计

（１）平稳性检验与协整性检验
为保证回归结果的有效性，首先应当对面板数

据的平稳性进行检验。本文同时采用 ＬＬＣＴ检验
和 ＡＤＦＦＣＳ检验，结果如表 ２所示。ｌｎＣｈＧＤＰ、
ｌｎＩＭＧＤＰ和 ｌｎＩＭＧＤＰＰＣ无法拒绝原假设，也就是
说面板存在单位根，该面板数据是非平稳的，ｌｎ
ＩＭＩＣＴ序列则是平稳的。然后对原面板的非平稳的
序列差分进行单位根检验，结果如表３所示，两种检
验方法Ｐ值均小于 ０．０５，因此原序列是一阶单整
序列。

表２　面板数据单位根检验

变量 Ｍｅｔｈｏｄ Ｓｔａｔｉｓｔｉｃ Ｐｒｏｂ． 结论

ｌｎＣＨＧＤＰ
Ｌｅｖｉｎ，Ｌｉｎ＆Ｃｈｕｔ

ＡＤＦＦｉｓｈｅｒＣｈｉｓｑｕａｒｅ

－１０．３４５

８４．９８８３

０．００００

０．０５７８
非平稳

ｌｎＩＭＧＤＰ
Ｌｅｖｉｎ，Ｌｉｎ＆Ｃｈｕｔ

ＡＤＦＦｉｓｈｅｒＣｈｉｓｑｕａｒｅ

－５．４３２

８５．５７２５

０．００００

０．０５３０
非平稳

ｌｎＩＭＧＤＰＰＣ
Ｌｅｖｉｎ，Ｌｉｎ＆Ｃｈｕｔ

ＡＤＦＦｉｓｈｅｒＣｈｉｓｑｕａｒｅ

－５．８８０

７９．９２５７

０．００００

０．１１６４
非平稳

ｌｎＩＭＩＣＴ
Ｌｅｖｉｎ，Ｌｉｎ＆Ｃｈｕｔ

ＡＤＦＦｉｓｈｅｒＣｈｉｓｑｕａｒｅ

－１５．６０１

５２１．５６７９

０．００００

０．００００
平稳

表３　一阶差分单位根检验

变量 Ｍｅｔｈｏｄ Ｓｔａｔｉｓｔｉｃ Ｐｒｏｂ． 结论

ｌｎＣＨＧＤＰ
Ｌｅｖｉｎ，Ｌｉｎ＆Ｃｈｕｔ

ＡＤＦＦｉｓｈｅｒＣｈｉｓｑｕａｒｅ

－９．３６７

９０．０４２６

０．０００２

０．０２６３
平稳

ｌｎＩＭＧＤＰ
Ｌｅｖｉｎ，Ｌｉｎ＆Ｃｈｕｔ

ＡＤＦＦｉｓｈｅｒＣｈｉｓｑｕａｒｅ

－４．６０８

８８．６９３０

０．０００２

０．０３２７
平稳

ｌｎＩＭＧＤＰＰＣ
Ｌｅｖｉｎ，Ｌｉｎ＆Ｃｈｕｔ

ＡＤＦＦｉｓｈｅｒＣｈｉｓｑｕａｒｅ

－４．１２８

９８．９６１０

０．０００２

０．００５４
平稳
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　　本文采用Ｐｅｄｒｏｎｉ检验方法验证面板数据间的
协整关系。将模型中的非时变的变量（地理距离、

文化距离和三个虚拟变量）剔除后，对模型的协整

关系进行Ｐｅｄｒｏｎｉ检验，协整性检验结果如表 ４所
示，ＰａｎｅｌＡＤＦＳｔａｔｉｓｔｉｃ和 ＧｒｏｕｐＡＤＦＳｔａｔｉｓｔｉｃ均在
１％显著水平下拒绝原假设，说明存在显著的协整
关系。

表４　协整性检验结果

检验方法 Ｍｅｔｈｏｄ Ｓｔａｔｉｓｔｉｃ Ｐｒｏｂ．

Ｐｅｄｒｏｎｉ
检验

ＰａｎｅｌＡＤＦＳｔａｔｉｓｔｉｃ－６．０４８７ ０．００００

ＧｒｏｕｐＡＤＦＳｔａｔｉｓｔｉｃ－５．３３２７ ０．００００

（２）估计模型的选择
常用的面板数据处理方法有固定效应和随机

效应，本文采用随机效应模型，基于以下两点考虑：

一是模型中有三个虚拟变量，虚拟变量是不随时间

改变的，固定效应模型很难处理这种非时变的因

素；二是基于 Ｈａｕｓｍａｎ检验的结果，Ｈａｕｓｍａｎ统计
量值是１．５２，相应的Ｐ值是０．８２２６。

（３）模型估计结果
本文对静态模型进行随机效应估计，但是结果

显示存在随机效应和序列相关，联合检验也非常显

著，需要对模型进行异方差和一阶序列相关修正。

采用广义最小二乘法，回归结果如表６所示。

表５　Ｈａｕｓｍａｎ检验结果

（ｂ）Ｆｅ （Ｂ）Ｒｅ （ｂＢ）Ｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅ ｓｑｒｔ（ｄｉａｇ（Ｖ＿ｂＶ＿Ｂ））Ｓ．Ｅ．

ＣＨＧＤＰ ０．４６２５６６８ ０．３７１０２７１ ０．０９１５３９７ ０．１１７４１６６

ＩＭＧＤＰ ０．４６２３５９５ ０．５６５６４４ －０．１０３２８４５ ０．４８７２４２６

ＩＭＧＤＰＰＣ ０．０５２０１６３ ０．３０８１２７１ －０．２５６１１０８ ０．３２３１２６

ＩＭＩＣＴ ０．７６５２７４ ０．７１５３０７９ ０．０４９９６６２ ０．０６３２３９５

　　　　　Ｔｅｓｔ：　Ｈｏ：ｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｉｎｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｓｎｏｔｓｙｓｔｅｍａｔｉｃ

ｃｈｉ２（４）＝１．５２　　Ｐｒｏｂ＞ｃｈｉ２＝０．８２２６

表６　静态面板模型回归结果

Ｖａｒｉａｂｌｅ 文化产品（总类） 表演和庆祝活动 视觉艺术和手工艺 书籍和报刊 音像和交互媒体

ｌｎＣＨＧＤＰ
０．６９８ ０．２０３ １．２３６ １．３５９ ０．５９０

（０．０００） （０．２３２） （０．０００） （０．０００） （０．０７２）

ｌｎＩＭＧＤＰ
０．５１６ ０．６３４ ０．３３４ ０．８０９ ０．７１３

（０．０００） （０．０００） （０．０００） （０．０００） （０．０００）

ｌｎＩＭＧＤＰＰＣ
０．７００ ０．３００ ０．６０２ ０．７９１ ２．５８２

（０．０００） （０．１１７） （０．０００） （０．００１） （０．０００）

ｌｎＩＭＩＣＴ
０．５５０ ０．７８８ ０．４３１ ０．７７５ －０．１７９

（０．０００） （０．０００） （０．０００） （０．０００） （０．５２１）

ｌｎＤｉｓ
－０．１９８ －０．４５１ －０．００６ ０．４０１ １．２３７

（０．１８３） （０．０３２） （０．９５２） （０．１６９） （０．０００）

ｌｎＣＤ
－０．８４２ －０．６７５ －０．８９３ －０．１５２ －１．９８６

（０．０００） （０．００１） （０．０００） （０．５９２） （０．０００）

Ｃｂｏｒ
０．１８９ －０．０２４ ０．１４７ ０．２０５ ０．８６０

（０．０５２） （０．８９１） （０．０２６） （０．３４０） （０．０００）
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续表

Ｖａｒｉａｂｌｅ 文化产品（总类） 表演和庆祝活动 视觉艺术和手工艺 书籍和报刊 音像和交互媒体

Ｃｌａｎ
０．２３７ ０．６９９ －０．２３６ ０．４４４ －１．０６０

（０．２３１） （０．００７） （０．０３７） （０．０６８） （０．００３）

ＣＦＴＡ
０．１４９ ０．１３５ ０．０１５ ０．３２０ ０．５９７

（０．００１） （０．０４０） （０．７２２） （０．０００） （０．０００）

ｃｏｎｓ
１．１３３ ４．１６１ －０．６９７ －７．２９１ －１２．４６３

（０．１８４） （０．００２） （０．３８７） （０．０００） （０．０００）

Ｗａｌｄ检验 ９１０．２４ ３３９．９４ ９７６．０６ ７２８．９０ ４１２．５３

Ｐｒｏｂ＞ｃｈｉ２ ０．００００ ０．００００ ０．００００ ０．００００ ０．００００

　　　注：、、分别表示１０％、５％和１％的显著性水平；括号内为ｐ值

　　从总体上看：
第一，中国和进口国（地区）的 ＧＤＰ回归系数

均为正，而且均在１％的水平上显著，说明中国和进
口国（地区）经济规模与我国文化产品出口正相关，

与理论预期是相符的。

第二，进口国（地区）的人均 ＧＤＰ回归系数为
正，在１％的水平上显著，说明进口国（地区）收入水
平越高，对于我国文化产品的消费也越高，与预期

相符。

第三，科技应用水平的回归系数为正，且在１％
的水平上显著，说明进口国（地区）通讯普及水平和

科技水平对于我国文化产品的出口有明显的促进

作用。

第四，地理距离的回归系数为负，说明地理距

离在一定程度上会阻碍我国文化产品的出口，但是

统计上并不显著。可能的原因在于：一方面科技应

用水平的提高可以极大地方便文化产品的传播，削

弱了地理距离的影响；另一方面经济的发展和国力

的增强使我国文化产品的吸引力增强，进一步弱化

了空间距离的影响。

第五，文化距离的回归系数显著为负，说明文

化差异程度越大，对于我国文化产品出口的消极影

响越大，与预期也是相符的。

第六，共同边界、共同语言和共同自贸区三个

虚拟变量系数均为正，说明其会在一定程度上促进

我国文化产品的出口；但是共同边界变量只在１０％
的显著性水平上显著，说明是否与我国接壤对于文

化产品出口的促进作用有限；共同语言变量在统计

上不显著，说明语言是否相通对文化产品出口的影

响并不大，可能是由于很大一部分文化产品并不涉

及语言因素，如手工艺品等；而共同自贸区的回归

系数显著为正，说明同属一个自贸区所带来的贸易

优惠政策对于文化产品的出口有着明显的促进

作用。

从分项上看，各个因素对不同种类的文化产品

的影响也是不同的：

第一，中国ＧＤＰ对表演和庆祝活动类的文化产
品出口的回归系数是正的，但是统计上并不显著，

说明我国经济总量的增长对于此类文化产品贸易

的提升作用有限；中国 ＧＤＰ对于视觉艺术和手工
艺、书籍和报刊、音像和交互媒体三类文化产品出

口均有正向的显著的影响。进口国（地区）ＧＤＰ在
四类文化产品的回归系数均显著为正，说明进口国

（地区）经济总量的提升会显著促进我国文化产品

的出口。

第二，进口国（地区）人均 ＧＤＰ在表演和庆祝
活动类文化产品的回归系数为正，但并不显著，说

明进口国（地区）收入水平的提升不能显著促进我

国此类文化产品的出口，可能的原因在于此类文化

产品主要是乐器和录制媒介，而我国的民族音乐在

世界上的影响力还不是很大；但是进口国（地区）的

收入水平会显著影响我国视觉艺术和手工艺、书籍

和报刊、音像和交互媒体三类文化产品的出口。

第三，科技应用水平对表演和庆祝活动、视觉

艺术和手工艺、书籍和报刊三类文化产品出口的回

归系数均显著为正，说明科技应用水平越高，这三

类文化产品的出口越高；但对音像和交互媒体出口

的回归系数却为负值，尽管在统计上不显著，我们
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试图给予可能的解释：音像和交互媒体类的文化产

品主要是电影和视频，我国对版权的保护不是很充

分，很多电影和视频的免费资源可以通过网络流入

国外，因此科技应用水平越高，这种免费的流通越

多，从而出现回归系数为负的现象。

第四，地理距离对于表演和庆祝类文化产品出

口的回归系数显著为负，对视觉艺术和手工艺、书

籍和报刊没有显著的影响。

第五，文化距离对四类文化产品中出口的回归

系数均为负值，说明文化距离对于文化产品出口

（除书籍和报刊外）具有明显的阻碍作用；文化距离

对于书籍和报刊类的文化产品出口的回归系数不

显著，可能的原因是我国的书籍和报刊出口市场集

中在中国香港、新加坡等汉语类国家和地区。

第六，共同边界变量对于表演和庆祝活动、书

籍和报刊出口没有明显的作用，但在一定程度上会

促进视觉艺术和手工艺、音像和交互媒体类文化产

品的出口。

第七，共同语言对于各类文化产品出口的影响

比较复杂，该变量会显著促进表演和庆祝活动、书

籍和报刊类的文化产品出口，可能的原因在于没有

共同的语言，外国人很难理解中国的表演庆祝和书

籍报刊类的文化产品；而共同语言会阻碍视觉艺术

和手工艺、音像和交互媒体类的文化产品出口，可

能的原因在于人们更加偏爱来自不同语言国家的

该类产品。

第八，共同自贸区对于四类文化产品的回归系

数均为正值，其中对视觉艺术和手工艺类产品出口

的促进作用并不显著，对其他三类文化产品出口均

有显著的促进作用。

２．动态面板模型估计

本文在静态模型的基础上，加入文化产品出口

额的滞后项作为解释变量，以反映前一期的出口对

后一期的影响。采用 Ｂｌｕｎｄｅｌｌ和 Ｂｏｎｄ（１９９８）提出
的系统广义矩估计法（ＳｙｓｔｅｍＧＭＭ）进行回归，回归
结果见表７。

表７　动态面板模型回归结果

Ｖａｒｉａｂｌｅ 文化产品（总类） 表演和庆祝活动 视觉艺术和手工艺 书籍和报刊 音像和交互媒体

ｌｎＦＯＲＥＸ
０．３３９ ０．３８２ －０．０６５ ０．１７３ ０．０８５

（０．０００） （０．０００） （０．１６０） （０．０００） （０．０６４）

ｌｎＣＨＧＤＰ
０．６１７ ０．２２４ １．２９３ ０．５６４ ０．１２６

（０．０００） （０．２５６） （０．０００） （０．０００） （０．６１５）

ｌｎＩＭＧＤＰ
－０．４４９ －０．３６４ ０．９４５ １．１５８ ３．３２１

（０．１００） （０．４７４） （０．１９５） （０．０００） （０．０００）

ｌｎＩＭＧＤＰＰＣ
－０．３５８ －２．７２９ １．３２２ ０．７００ －２．３３８

（０．２１７） （０．０００） （０．００２） （０．０３０） （０．０００）

ｌｎＩＭＩＣＴ
０．４６４ ０．９８１ ０．２４７ ０．８７９ １．０３３

（０．０００） （０．０００） （０．１９１） （０．０００） （０．０００）

ｌｎＤｉｓ
１．４５５ －１．３３５ －０．３９０ －０．４２２ ０．２７５

（０．０１３） （０．１９５） （０．４９７） （０．２４４） （０．８５４）

ｌｎＣＤ
３．２３１ ６．３７１ －２．１８２ －０．０１５ －３．１１５

（０．０００） （０．０００） （０．０３９） （０．９６８） （０．０００）

Ｃｂｏｒ
０．７３１ －０．３４５ ０．３１７ －１．０２５ －１．８０１

（０．０５８） （０．４８４） （０．４４３） （０．００３） （０．１２４）

Ｃｌａｎ
３．２２３ ２．９６５ －０．７１２ １．３０６ ４．４０９

（０．０００） （０．０００） （０．３０９） （０．０１１） （０．０００）
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续表

Ｖａｒｉａｂｌｅ 文化产品（总类） 表演和庆祝活动 视觉艺术和手工艺 书籍和报刊 音像和交互媒体

ＣＦＴＡ
－０．１６６ １．２３９ －０．１７４ ０．０４８ ０．３１３

（０．４１５） （０．０００） （０．４９６） （０．７５３） （０．３４９）

ｃｏｎｓ
－２．０５４ １６．６１０ －２．８７４ －２．７２８ ４．３９４

（０．４６６） （０．０００） （０．３２７） （０．２１４） （０．４８６）

Ｗａｌｄ检验 １０６６．９５ １８０．３４ １９０８．７７ ３９８９．１３ ７４１．９２

Ｐｒｏｂ＞ｃｈｉ２ ０．００００ ０．００００ ０．００００ ０．００００ ０．００００

Ｓａｒｇａｎ检验
２９．５７９０５ ３０．７６６１４ ３２．３３６３４ ２４．８６４０１ ２８．６７３３１

０．９９９７ ０．９９９４ ０．９９８７ １．００００ ０．９９９８

　　从动态面板模型的回归结果来看，文化产品出
口额的滞后项在总体上具有显著的正向的促进作

用，在分项上除视觉艺术和手工艺之外均有显著的

促进作用，体现了文化产品消费的网络外部性和成

瘾性对其出口的作用。由于考虑了这种作用，使得

回归结果与静态模型有一定的区别，这种不同主要

体现在地理距离和文化距离上，从静态模型的负的

回归系数变成正的。我们尝试对其进行解释：一方

面，由于考虑了消费的网络外部性和成瘾性后，网

络外部性可以带动周围更多的消费者对我国文化

产品的需求，消费成瘾性会进一步增加原有的消费

者的需求，这两种促进作用的叠加在一定程度上抵

消了地理距离和文化距离对文化产品出口的阻碍

作用；另一方面，由于我国经济的发展，更高的国际

关注度提高了我国文化的影响力，更多的外国消费

者希望了解中国文化，这种需求也带动了我国文化

产品的出口。此外虚拟变量共同边界和共同语言

对我国文化产品出口具有显著的影响，而共同自贸

区的影响则变得不显著了。

四、结论与政策建议

本文利用扩展的引力模型，采用２００２—２０１３年
我国对３３个国家（地区）文化产品出口额的面板数
据，分别从静态和动态分析我国文化产品出口的影

响因素，主要得出以下结论：

从静态模型上看，中国和进口国（地区）的经济

规模、进口国（地区）的收入水平和科技应用水平、

共同边界和共同自贸区对我国文化产品出口有着

显著的促进作用；文化距离对我国文化产品出口有

着显著的阻碍作用；地理距离有一定的阻碍作用，

但并不显著；共同的语言并没有显著提升我国文化

产品的出口。各因素对不同种类的文化产品的作

用有所差别，如：中国的 ＧＤＰ水平对于表演庆祝类
的文化产品影响并不显著，但是对视觉艺术和手工

艺、书籍和报刊、音像和交互媒体三类文化产品均

有正向的显著的影响；进口国（地区）人均 ＧＤＰ对
表演和庆祝活动类文化产品出口的影响并不显著，

但是会显著影响另外三类文化产品的出口；科技应

用水平对表演和庆祝活动、视觉艺术和手工艺、书

籍和报刊三类文化产品出口的回归系数均显著为

正，但是对音像和交互媒体出口的回归系数却为

负；等等。

动态模型能够体现消费的网络外部性和成瘾

性的影响，文化产品出口的滞后一期对于当期有着

明显的促进作用，这种促进作用甚至部分抵消了地

理距离和文化距离对我国文化产品出口的阻碍作

用。引入文化产品出口的滞后变量使得动态模型

与静态模型估计结果有所不同，主要体现在地理距

离和文化距离上，其回归系数从静态模型的负变

成正。

我国经济步入新常态，在整体经济增速放缓，

产品出口也步入中低速增长阶段的大背景下，基于

以上结论，应当强化促进文化产品出口的因素并弱

化阻碍文化产品出口的因素，双管齐下，提升我国

文化产业的核心竞争力：

第一，经济新常态下继续坚持以经济发展为中

心，以经济总体发展带动文化产业发展。无论是静

态和动态模型的回归结果都显示，我国的经济发展

水平对文化产品出口有着巨大的推动作用，因此必

须以发展经济为核心要务。中国 ＧＤＰ的增长有利
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于提高文化产品的出口能力，而文化产品出口能力

的提高反过来可以进一步刺激中国 ＧＤＰ的增长。
新常态下，我国经济增速放缓，经济发展方式正从

规模速度型粗放增长转向质量效率型集约增长，出

口的竞争优势虽然存在，但已经不如过去那么明

显。文化产业在新常态下非但不会像传统制造业

一样增速放缓，随着经济实力和综合国力的提升，

反而有可能成为经济增长的亮点。

第二，制定战略性文化贸易政策，以创新驱动

文化产业发展。制定战略性的文化贸易政策，支持

文化产业的发展尤为重要。首先要鼓励建立文化

行业组织，加强传统文化资源的开发和保护；其次

要加大对文化产业的金融扶持力度，给予相关文化

企业出口信贷补贴和出口信用保险；最后要对有竞

争力的文化创意型企业进行补贴。“创客”第一次

被写入政府工作报告，国家提出支持发展“众创空

间”的政策措施，为创业创新搭建新平台。经济新

常态下，人工成本的升高一定程度上削弱了中国文

化产品的竞争力，山寨产品更是严重损害了创新的

动力，因此政府应当对文化产业中有创意的企业落

实相关支持政策，优化创新环境，加强对知识产权

的保护，鼓励文化创新和出口，提高我国文化产业

的竞争力和中华文化的影响力。

第三，加强文化沟通，弱化文化距离的阻碍作

用。文化距离对于我国文化产品出口有着显著的

阻碍作用，应采取一系列措施弱化这种阻碍作用。

文化距离并非固定不变，政府可以加强官方经济合

作和民间交流，举办高水平的文化交流活动，让世

界更加了解中国文化，同时也有利于中国文化融入

世界，促进彼此信息的沟通，加强文化往来。通过

开办孔子学院等方式，加强汉语言在世界范围的推

广，降低语言不通带来的文化距离，以语言为桥梁，

构筑中国文化产品输入世界的通道；充分做好文化

产品的市场调研，充分了解外国人的审美和需求，

有针对性地将这些因素融入中国的文化产品之中，

也是降低文化距离的有效路径；在弘扬中华文化的

同时，也要借鉴和吸收国外优秀的文化成果，这对

于我国文化产品出口的可持续增长有着重要意义。

第四，积极参与全球和区域经济合作。模型估

计结果显示，共同自贸区对于我国文化产品出口有

着明显的促进作用，共同贸易区之所以能发挥作用

主要是由于成员国之间的贸易优惠政策。因此，我

国应当更多地积极地参与全球和区域经济合作。

一方面，我国是ＷＴＯ成员国，随着我国国际地位的
提升，应当更多地参与国际贸易规则的制定，尽可

能地打破外国对我国设置的文化产品出口贸易壁

垒，减少各种文化产品贸易中的各种不公平待遇；

另一方面，我国应加强与 ＡＰＥＣ组织成员之间的合
作、加强与金砖国家之间的交流等，从区域性经济

合作中拓展文化产品出口的渠道。
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声　明
本刊已许可中国学术期刊（光盘版）电子杂志社在中国知网及其系列数据库产品中以数字化方

式复制、汇编、发行、信息网络传播本刊全文；同时，本刊为《国家哲学社会科学学术期刊数据库》

《万方———数字化期刊群》《中文科技期刊数据库》《科技论文在线》《国研网》《龙源期刊网》《教育

阅读网》《博看网》《中文电子期刊服务数据库》（ＣＥＰＳ，华艺数据库）等数据库全文收录期刊（其中
《国研网》为选择性收录），论文在本刊发表后将通过上述数据库传播。

文章凡经本刊选用，即视为作者同意本刊代理该作品电子版的信息网络传播权，并且本刊有权

授权其他机构进行该作品电子版信息的网络传播。

作者向本刊提交文章发表的行为即视为同意本刊上述声明。若作者不同意其作品收录入上述

或其他数据库，请在来稿时说明，我们可做相应处理。
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