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中国商贸流通创新影响因素的文献综述
———基于传统多因素与数字技术的比较研究∗

杨海丽1a,1b,向　 能2,王　 辉1a

(1. 重庆工商大学
 

a. 成渝地区双城经济圈建设研究院;b. 经济学院,重庆　 400067;

2. 重庆财经学院
 

经济学院,重庆　 401320)

摘要:我国社会主要矛盾已经转化为人民日益增长的美好生活需要和不平衡不充分的发展之间的矛

盾。 而商贸流通业作为国民经济的先导产业,与人民生活密切相关,必须通过不断创新来适应社会主要

矛盾的转变,以更好地满足人们的需求。 通过研究商贸流通创新领域相关文献后发现,技术创新水平、信
息化水平、流通成本、基础交通设施状况、城镇化率及居民可支配收入等是诱发流通创新的关键因素。 由

此,通过对传统多因素对商贸流通创新的影响以及各因素之间的相互影响,与数字技术对商贸流通创新

带来的巨大变化做比较,发现数字技术给商贸流通创新带来的变化远大于传统因素给商贸流通创新带来

的变化。 基于此,制定更有效的刺激流通创新的政策措施,更好地促进商贸流通业的发展。
关键词:商贸流通业;技术创新水平;信息化水平;数字经济

中图分类号:F724　 　 　 文献标志码:A　 　 　 文章编号:1672-0598(2025)02-0133-10

一、引言

随着改革开放和市场经济不断深入发展,加之互联网经济、信息化和科技化的迅速发展,我国商贸流

通业在最近几年已经发展成为国民经济的先导产业。 国家统计局的资料显示,2023 年我国第三产业增

加值达到 688
 

238 亿元,增长 5. 8%,属于商贸流通业的租赁和商务服务业、金融业以及交通运输、仓储和

邮政业分别增长 9. 3%、6. 8%和 8. 0%,均高于第三产业增速①。 到 2023 年底,第三产业已经占据中国经
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济的半壁江山,由消费拉动经济增长的发展方式已经渐渐取代了过去由投资、出口拉动经济增长的发展

方式,而最能反映商贸流通业规模的社会消费品零售总额由 1952 年 277 亿元增加到 2023 年的 471
 

495
亿元,年均增长率达 11%①,这一系列的数据都说明了商贸流通业在国民经济发展中的巨大作用。 但是,
商贸流通业迅速发展的同时,也遭遇了严峻的挑战。 一方面,我国经济进入新常态,新旧动能不断转换,
过去粗放型发展方式难以为继,经济结构正在不断优化升级,发展动力也从过去的要素驱动、投资驱动转

向创新驱动。 再加上社会主要矛盾的转变,人民对质量更高、品质更好、体验效果更佳的商品有了更多的

需求。 发展动力的转变和人们消费的升级都促使商贸流通业必须通过不断地创新升级来更好地适应社

会的发展。
另一方面,商贸流通业本身存在的发展水平低且结构比例失调、创新能力不足、信息化水平较低、流

通费用过高、流通网点建设缺乏规划、城乡差距过大等一系列问题也严重制约了其发展,必须通过创新来

破除当前商贸流通业所遭遇的瓶颈,实现商贸流通业更好更快地发展。 因此,不管是外在宏观环境的要

求,还是本身变革的需要,作为国民经济先导产业的商贸流通业都应该加强创新、有所作为。 由此,本文

将对有关商贸流通创新的著述进行综述,期待为商贸流通创新发展贡献自己的一份力量。

二、传统因素驱动下的商贸流通创新的文献综述

(一)技术创新引起商贸流通业创新的文献综述

在商贸流通创新领域,技术创新水平是一个很重要的影响因素。 Ricardo
 

Sellers-Rubio 等(2007) [1]

的研究表明,技术创新会引起零售生产率的变动,从而推动效率边界发生移动,进而提高商贸流通效率,
促进商贸流通创新;杨海丽等(2014) [2]通过构建流通创新综合水平评价指标体系测算了 2006—2011 年

中国商贸流通创新水平,研究表明,我国商贸流通创新水平总体呈现上升趋势,其中流通技术创新、流通

组织创新和流通业态创新是推动商贸流通创新的重要影响因素;龚紫娟(2018) [3] 认为从总体层面上看,
产业集聚有利于促进商贸流通业效率的提升。 这是因为在产业集聚的地方,同类企业间市场竞争激烈,
生存的压力迫使企业不断提升自己的技术创新水平,从而提高流通效率;祝合良等(2021) [4] 认为技术创

新对流通业发展的作用是非常显著的,而包振山等(2022) [5] 认为技术创新对流通业发展的影响作用具

有区域异质性,对东中部地区流通业发展的促进作用较大,对西部地区的促进作用不明显,而产业结构升

级能够弥补技术创新的“负效应”,主要原因是东部地区出现规模报酬递减效应,过度的创新投入反而影

响创新效率,而西部地区因创新投入力度较小,促进作用也较弱,未能发挥出技术创新的推动价值;俞静

等(2018) [6] 、金高洁(2019) [7]强调技术创新能够持续刺激商贸流通业转型升级,原因是技术创新水平提

升之后,首先可以促进消费升级,为商贸流通业的创新发展提供巨大需求。 其次,可以实现商贸流通业自

身的技术进步。 最后,能够推动交通基础设施的技术进步,为商贸流通业转型升级提供完善的基础硬件

设施;程波等(2019) [8]认为互联网渗透与技术创新均对商贸流通业发展产生正向影响,并且互联网渗透

与技术创新具有交互作用,二者共同作用促进商贸流通业发展的效果较单个变量更加明显。 这是因为要

想推动一个产业的创新升级,需要多种因素的紧密配合。 单一的技术创新对商贸流通创新的影响是有限

的,如果在提高技术创新水平的基础上提高互联网渗透率,则可以提高信息化水平,实现线上线下融合发

展,助推商贸流通业的创新发展;而王凡(2024) [9]认为技术创新对商贸流通业绿色全要素生产率的正向
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赋能作用相比于管理创新而言更强;并且技术创新对我国规模较大、非国有性质的商贸流通企业样本所

构成的商贸流通业绿色全要素生产率的正向赋能作用更强。

(二)信息化水平提升引发商贸流通创新的文献综述

信息化水平的高低决定了商贸流通企业经营管理水平和流通运行效率的高低,对商贸流通创新有着

重要影响(周凌云等,2013;李丽等,2019;杨海丽等,2023) [10][11][12] 。 徐从才(2011) [13] 认为我国目前的

信息化水平整体上较低,导致流通信息利用效率较低,使得流通企业经营管理水平和流通运行效率较低,
从而不利于商贸流通创新。 很多学者在研究信息化水平对商贸流通创新的影响时,主要从城乡一体化和

流通成本两个方面着手。 贾晓燕(2016) [14] 、于丞(2018) [15] 、何焕敏(2020) [16]指出我国农村的信息化水

平与城市相比还有很大的差距,这是制约城乡一体化的一个很重要因素。 因为信息化水平较低,抑制了

农村与城市之间的连接,从而不利于城乡协调发展,导致商贸流通创新受到抑制;杨海丽(2013) [17] 、李燕

华(2018) [18]以及刘国斌等(2018) [19] 强调可以通过提升农村商业信息化水平、积极构建农产品销售网

络、加强农村地区基础设施建设,推动商贸流通创新发展。 这是因为补足了信息化水平和基础设施这些

短板之后,就可以更快推进城乡一体化的建设,有利于提高城镇化率,扩大商贸流通的市场,从而推动商

贸流通企业之间的竞争和创新,驱动商贸流通业创新发展。 有的学者认为信息化水平的提高可以有效降

低流通成本,使商贸流通企业的成本更低,让他们更有动力和能力进行创新,从而使商贸流通业更加具有

活力。 宋则等(2012) [20]认为信息化水平的提升,有利于实现物流供应链管理,可以优化整合采购、库存、

储运、销售、废旧物回收的流程,从而降低流通成本;曹允春等(2017) [21]认为信息化水平的提升可以帮助

企业获取有关消费者的大量信息,通过过滤和筛选得出对企业自身有价值的信息,从而使边际成本大大

降低。 国外学者指出,信息化水平的提高,为大量的多元化用户群体提供了近乎零成本的交流渠道,减少

了供需双方之间信息不对称,降低了匹配成本和渠道转换成本,催生了消费者对商品更加强烈的搜索和

购买愿望(Hutton,1998;Anderson,2006;
 

Verdouw 等,2014) [22][23][24] ;而石恒涛(2015) [25] 指出虽然近几

年我国信息化水平提升得很快,但是却有放缓的趋势,在一定程度上也延缓了商贸流通创新的脚步。 这

主要是因为对信息化的资金投入较少、缺乏整体规划以及相关人才等等。

(三)降低流通成本促进商贸流通创新的文献综述

目前,流通成本过高是商贸流通创新遭遇的主要瓶颈之一,过高的流通成本会极大地增加相关企业

的负担,造成资源的浪费,使企业没有能力去进行创新,从而抑制了商贸流通业的发展活力,很多学者对

流通成本过高的原因都有自己的见解。 林婷(2024) [26] 认为可以通过发展电子商务来降低交易成本,促

进渠道整合,进而正向赋能农产品流通效率提升。 吕丽(2020) [27] 认为我国流通成本偏高的原因在于我

国的道路运输成本居高不下,以及我国物流行业的信息化建设滞后;而宋则(2016) [28] 强调我国目前流通

成本过高不仅源于流通基础设施的落后,还有一部分成本属于体制性成本,主要是由于我国各政府部门

职能交叉重复和遗漏并存、互相推诿掣肘导致的;徐从才(2011) [13] 则认为由于历史和体制的原因,我国

流通组织存在诸多不合理地方,如产权不清、流通组织化程度低、产业集中程度低等,这些不合理因素也

增加了流通成本;吴静坤(2012) [29]认为流通成本过高的原因在于流通环节过于冗长,导致中间批发商层

层加价,造成效率低下、资源浪费;王琼(2020) [30] 强调商贸流通企业运营成本的增加也是导致流通成本

增加的原因之一。 因为随着我国居民生活水平的不断提高,各生产要素的价格也提高了,商贸流通业不

得不像其他行业一样面临人工成本、水电费、场地租金等成本上升的压力。
除了技术创新水平、信息化水平以及流通成本之外,学者们还对其他因素作了研究,比如交通基础设
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施状况、城镇化率、人才数量、市场化指数、金融发展水平、产业结构升级等等。 目前,我国城市的交通基

础设施较为完善,但是农村的交通基础设施则十分薄弱。 农村薄弱的基础设施一方面会抑制农村与城市

之间的连接,影响城乡一体化进程,扩大城乡的差距;另一方面也会推高商贸流通成本。 不管从哪方面来

看,都不利于商贸流通创新。 王先庆(2020) [31] 、蒙天成等(2021) [32] 认为要推进现代流通体系的高质量

发展,其重点是解决流通基础设施短板、流通环境市场化配置等方面的问题;毛学伟(2019) [33] 、纪良纲等

(2020) [34]认为目前我国农村基础设施不发达,已经不能适应农村居民对城市产品日渐增长的需求,同时

农产品也不能有效供给城市居民,严重延缓了城镇化的进程,使得市场容量得不到扩大,抑制了商贸流通

业的活力,而柳思维等(2018) [35]的研究表明,人口城镇化水平的提高对本省份流通产业的全要素生产率

具有促进作用,对相邻省份流通业的全要素生产率的增长有抑制效应。 除此之外,专业人才匮乏的问题

也严重制约了商贸流通创新。 林丽珍(2020) [36] 强调目前人才数量的极度稀缺,导致农村商贸流通创新

的滞后和不可持续,因为人才是创新的源泉。 早期的经济学者已经注意到并深入分析了工业化、城市化

和交易效率之间关系的机制(Fujita 等,1995;Zhang
 

Yongsheng 等;2003) [37][38] ,如果能够有效推动城乡一

体化,提高城镇化率,就有利于推动商贸流通创新。 这是因为城镇化的过程是大量资源集聚的过程,比如

资本、劳动力、技术等。 一方面,大量资源集聚会让企业之间形成激烈的竞争,从而推动新技术的产生,提高

流通效率;另一方面,大量人口集聚到城市里,会形成巨大需求,推动消费升级,从而对商贸流通业有了更高

的要求,促进商贸流通创新。 但是,也有学者对此有不同的意见。 陈阿兴等(2007) [39] 认为城镇化率与商贸

流通创新并不必然有正相关关系。 因为在城市化之后,需要进一步解决产业结构升级以及优化资源配置等

问题,才能促进商贸流通创新;丁宁等(2014) [40]认为在整体市场化指数较高地区,流通创新发展趋势良好;

在市场化指数较低的地区,流通创新发展活力则会受到一定的抑制。 这是因为在市场化指数较低的地区,
政府对于价格的保护程度较高,过多干预了经济,使得市场配置资源的作用受到了抑制,不利于商贸流通企

业自主定价,从而抑制了流通创新的活力;杨海丽等(2024) [41]运用多元有序 Logit 模型研究了农产品流通现

代化水平的影响因素,发现金融发展水平对农产品流通现代化水平的平均边际效应显著为正,表明金融发

展水平是影响农产品流通现代化水平的一个重要因素;包振山等(2022) [5] 认为产业结构升级是流通业高质

量发展的主要驱动力,并且通过与技术创新水平协同发展可以实现“1+1>2”的效果。
表 1　 有关商贸流通创新的重要研究结论

影响因素 研究者 研究问题 研究方法 研究结论

传统 技 术

因素 驱 动

商贸 流 通

业创新

周双燕

(2018)

城镇化影响商贸流通业发

展的技术创新门槛效应
逻辑回归

只有当技术创新水平较高时,城镇化才能显著促进

商贸流通业发展

苏俊华、

吴丹洁

(2017)

技术创新对商贸流通业的

影响效应
线性回归

从全国来看,技术创新水平提升之后,有利于商贸

流通创新,但是分区域的话,则更有利于经济不发

达的地区

程 波、 杨 文

华(2019)

互联网渗透、技术创新对

商贸流通业的影响
线性回归

两者均有利于推动商贸流通创新,技术创新水平的

作用更显著,而二者交叉作用对商贸流通业推动作

用更大

李燕华

(2018)

推进城乡一体化下商贸流

通业创新发展
定性分析

要推动我国城乡商贸流通业发展,必须完善城乡之

间的基础设施,提高信息化水平以及技术创新水平

包 振 山、 徐

振 宇、 谢 安

(2022)

技术创新、产业结构升级

与流通业发展
线性回归

技术创新对流通业发展的促进作用呈现显著异质

性,对东中部地区流通业发展的促进作用较大,对

西部地区的促进作用不明显
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续表1

影响因素 研究者 研究问题 研究方法 研究结论

商贸流通创

新与其他行

业的关系

陈 阿 兴、 李

希刚(2007)

商贸流通创新与城镇化

的关系
线性回归

城市化率与商贸流通创新并不必然呈现正相关关

系,需要进一步地推动产业结构升级和优化资源

配置

商贸流通创

新的溢出效

应

曹 允 春、 王

曼曼(2017)

商贸流通业对区域经济

的溢出效应
逻辑回归

商贸流通业可以通过带动非商贸流通行业的发展

对区域经济产生溢出效应

卫莉(2019)
流通创新对经济发展绩

效的外溢效应

非 线 性 回

归

整体市场化指数较高地区,流通创新发展趋势良

好,流通创新对经济发展绩效外溢效应更加显著

三、数字技术驱动下的我国商贸流通创新的文献综述

近年来,数字经济的飞速发展,对商贸流通创新产生了重大影响。 因此,数字经济与商贸流通创新之

间的相互影响关系成为国内外学者研究的热点问题。 谢莉娟等(2019) [42] 、蔡超(2020) [43] 以马克思主义

流通理论视角切入,考察了数字平台的兴起对我国流通的影响,指出在大数据的辅助作用下,流通开始优

于生产,实现了对过去的“生产中心论”的颠覆;赵振(2015) [44] 指出,“互联网+”的出现不是将互联网视

为企业信息系统的扩展,其实质是实体经济与互联网虚拟经济相融合的现象,并对传统产业和市场基础

造成“创造性破坏”;司增绰(2015) [45] 在投入产出模型的基础上构造了产业链析取模型,分析了批发和

零售业的需求结构、供给结构及产业链构成,并指出以信息传输、计算机服务和软件业、通信设备、计算机

等为主导的数字产业将成为推动我国流通创新的支撑性产业;韩芳(2014) [46] 发现以电子商务为代表的

物流信息技术进步与创新可以显著提升商贸流通业规划效率,在此基础上,杨海丽等(2023) [47] 认为数字

技术的发展将极大地推动流通创新,促进流通业高质量发展;赵晓飞等(2020) [48] 、何亚玲等(2020) [49] 指

出,数字经济将推动全渠道流通体系和商品信息流通溯源体系的构建;周丹等(2015) [50] 、李美羽等

(2019) [51] 、杨肖丽等(2023) [52]认为数字经济的发展,将极大地降低流通成本、提高流通效率和改善消费

体验,从而有助于构建现代化流通体系;刘向东等(2018) [53] 指出数字经济的发展将推动流通企业竞争、
激发市场活力、孕育创新模式、形成流通竞争力,从而推动我国商贸流通业向智慧化转型,通过运用智慧

的思维、管理、工具、流程来达到改善消费体验和提升经营效率的目标;杨仁发等(2023) [54] 在测算 221 个

地级市商贸流通业高质量发展水平的基础上,就数字经济对我国商贸流通业高质量发展的影响进行了实

证研究,研究结果表明,数字经济能够促进商贸流通业高质量发展,且这种促进作用在位于中西部地区、
与中心城市距离较近、市场化水平较高、人口规模较大的城市表现得更明显;余祖鹏等(2023) [55] 认为流

通产业数字化发展有利于促进流通产业实现绿色减碳发展;杨海丽等(2023) [56] 在测算省域数字技术发

展水平和流通业高质量发展水平的基础上,分析数字技术对流通业高质量发展水平的动态空间效应、异
质性和收敛性。 研究结果显示,流通业高质量发展水平指数存在明显的区域差异,各区域特征明显;数字

技术不仅能推动本地流通业高质量发展,且对邻近地区流通业的发展也会产生显著的正向溢出效应,且
效应具有时滞性;流通业高质量发展水平整体上呈现发散趋势,但数字技术对流通业高质量发展水平的

影响作用存在条件收敛性,数字技术的发展将缩小不同区域流通业高质量发展水平的差距。 国外学者认

为,数字技术的发展将大大提升全产业链的协调效率,使商贸流通企业能实现精确预测及前瞻性研发

(McGuire 等,2012) [57] ,进而减少信息不对称和交易成本,增强产业链的韧性(
 

Mukhopadhyay 等,1995;
Afuah 等,2003) [58][59] ,进一步推动细分市场微小化,使真实需求成为决定企业生产的主导因素,实现由推
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式供 应 链 向 拉 式 供 应 链 的 颠 覆 性 变 革 ( Chu
 

HuaKuei, 2000; Eonsookim 等, 2004; Oestreicher 等,
2012) [60][61][62] ,进入产品价值由厂商和顾客共创的时代(Gourville,2006;Priem,2007) [63][64] ;Choi

 

M 等

(2019) [65]的研究表明,数字化转型颠覆了传统流通分销体系,有效降低了流通成本,重塑了传统流通供应

链;而 Nicolai,Foss 等(2017) [66]则认为单纯的数字技术进步仅仅有利于刺激消费者消费需求的转型升级,而
商业价值的实现则需要流通商业模式、组织模式共同迭代创新。

综上所述,无论国内还是国外,学术界对于数字技术驱动商贸流通创新的认识整体上是一致的,即数

字技术的发展将极大地提升商贸流通效率和产业规模,有效降低流通成本,提高消费体验,驱动商贸流通

向智慧化转型升级,使真实需求成为企业生产的决定性因素,实现由推式供应链向拉式供应链的颠覆性

变革,进入价值共创时代。 相较于国内而言,国外学者较早意识到数字技术可能给商贸流通创新带来的

历史性机遇,其研究脉络可追溯到 20 世纪信息技术兴起之初(Bakos 等,1986) [67] ,而国内学者则在 21 世

纪初才开始关注到相关领域的学术价值和实践价值,特别是 2016 年 10 月马云提出“新零售”概念之后,
数字技术驱动商贸流通创新等领域的问题开始成为学术界研究的热点。

四、传统多因素与数字技术因素驱动中国商贸流通创新的比较研究

通过对比传统技术创新、信息化水平、流通成本等传统因素以及现代数字技术对中国商贸流通创新

的影响,不难发现传统技术因素对商贸流通创新的影响主要体现在:在不改变传统商贸流通模式的基础

上,对其进行局部的完善和优化。 例如,加强传统技术创新、提高信息化水平等措施有利于降低商贸流通

成本、提高流通效率和消费体验,进而推动商贸流通创新,但这并没有改变原有商贸流通模式,属于“从 1
到 100”的创新(洪涛,2020) [68] ;而现代数字技术与商贸流通的融合发展,其实质是虚拟经济与实体经济

的深度融合(李海舰等,2014;赵振,2015) [69][44] ,除了有效提升商贸流通效率和产业规模、降低商贸流通

成本之外,还实现了由推式供应链向拉式供应链的历史性转变,使整个商贸流通模式由过去的厂商创造

价值、顾客消费价值转变为厂商和顾客价值共创。 这种创新将对传统商贸流通产业和市场基础造成“破

坏性创造”,属于“从 0 到 1”的创新(Chu
 

HuaKuei,2000;赵振,2015;蔡超,2020) [60][44][43] 。 因此,相比较

而言,数字技术给商贸流通创新带来的变化远大于传统因素给商贸流通创新带来的变化(表 2)。
表 2　 传统多因素与数字技术对商贸流通创新的比较研究

驱动因素 创新方式 代表文献 文献观点

传统因素

(技术因素)

代 际 内 创

新———从低

效率到高效

率

《技术创新、产业结构升级与流通业发展》 (包振

山,等,2022);《技术创新对商贸流通业转型升级

的影响》(俞静,等,2018);《新常态下我国商贸流

通业多业态发展的优化路径》(刘宗连,等,2016)

技术创新、信息化水平、交通基础设施等

传统因素的提升和改善将有利于提高商

贸流通业集聚水平和流通效率,降低商贸

流通成本,从而促进商贸流通创新

数字技术

跨代创新

———从传统

商贸流通到

新商贸流通

的变迁

《论数字平台的兴起与数据商品的生成———基于

马克思主义流通理论的考察》 (蔡超,2020);《需

求供给结构、产业链构成与传统流通业创新———
以我国批发和零售业为例》 (司增绰,2015);《实

体零售商数字化转型过程的实践与经验———基

于天虹股份的案例分析》(刘向东,等,2018);《数

字经济时代的流通智慧化转型:特征、动力与实

现路径》(俞彤晖,等,2020);《数字经济对商贸流

通业高质量发展的影响》(杨仁发,等,2023)

大数据、互联网和人工智能等数字技术

的兴起,将促使数字产业成为推动我国

商贸流通创新的支撑性产业,驱动我国

商贸流通产业向自动化、智能化和智慧

化转型升级,实现对过去“生产中心论”
的颠覆性变革,给传统产业和市场基础

带来“创造性破坏”
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五、商贸流通创新的研究展望

(一)单因素研究向多因素融合驱动创新的研究转变

学者们对商贸流通业创新发展的研究,绝大多数是从某一个或某两个影响因素入手,探究其对创新

的作用机理和大小。 以此为基础,不断引入更多的影响因素,探索影响商贸流通创新的更深层次的因素,
从传统技术促进流通创新、信息技术在流通创新中的功能与作用,到数字技术和数字经济对商贸流通业

创新的影响。 文献中基本都是研究某种因素驱动中国商贸流通创新,缺乏对多因素驱动创新的研究,未
来的研究将会从多因素、传统与数字相结合的视角来研究中国流通创新。

(二)宏观研究向宏微观结合的转变

学者们的研究视角大多数是站在宏观角度,比如要建立完善的基础设施、加强创新投入、提高信息化

水平和数字化水平、金融发展水平、推进城镇化、加强人才培养以及降低流通成本等等,但是从理论的完

整性和对实践引导的作用来看,流通创新研究应该切入企业的角度,因为企业作为商贸流通创新的重要

主体,其作用不言而喻,因此未来应该更多地增加对企业创新给商贸流通行业创新带来的影响研究,比如

商贸流通企业自身的管理水平、创新水平以及企业家的智慧等等,只有政府、商贸流通企业和行业协会联

合发力、紧密合作,才能更好地推动商贸流通创新。

(三)直接影响转向直接与间接影响并重的研究

现有文献着重研究商贸流通业对国民经济的直接影响,而忽略了对国民经济的间接影响,这有可能

会导致相关决策者低估间接影响。 另外,一些学者认为商贸流通业的间接影响可能比直接影响更大,但
是缺乏系统的研究,因此商贸流通对国民经济的间接影响是学者们未来研究的一个重要方向。

(四)单一商贸流通创新转向商贸流通创新与国民经济关系的研究

通过对现有文献的梳理,发现大部分作者的观点集中于如何推动商贸流通创新发展和做大商贸流通

业,但是商贸流通业属于国民经济的重要组成部分,商贸流通业与国民经济是否存在一个最优匹配度的

问题,相关文献涉及较少。 为此,未来可以加强对商贸流通创新与国民经济相互促进的研究,探索商贸流

通业在什么水平下最有利于国民经济的发展。

六、总结

通过对商贸流通创新相关文献的梳理,可以发现,很多指标不仅会直接影响到商贸流通业的发展,也
会通过影响其他指标间接地影响商贸流通业,其作用机制主要有两种。 第一,通过影响技术创新水平来

影响商贸流通业的发展,比如城镇化率、居民可支配收入等。 较高的城镇化率意味着商贸流通业集聚,商
贸企业竞争激烈。 为了生存下来,相关的企业不得不提高自己的技术创新水平,以便在竞争中获得优势,
从这个角度看,城镇化率的提高相当于间接地促进了商贸流通创新。 另外,随着人们可支配收入的提高,
必然会推动消费升级,这意味着顾客希望能够获得质量更好的商品以及更佳的购物体验,对商贸企业原

有的生产方式、流通渠道、运行机制等提出了变革的要求,促使商贸企业不断通过提高技术创新水平来满

足人们的需要,从而推动商贸流通业的发展;第二,通过影响流通成本来影响商贸流通创新,比如金融发

展水平、信息化水平、交通基础设施状况、市场化指数等。 较高的金融发展水平意味着融资成本的降低,
较高的信息化水平、良好的交通基础设施状况都可以极大地降低商贸企业的物流成本,较高的市场化指

数意味着资源在很大程度上是由市场,而不是政府配置,这样可以让资源流向效用最大的地方,避免了由
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于资源错配导致的浪费,节约了成本。 流通成本降低之后,自然会激发商贸流通业的活力,促进其创新发

展。 数字技术及数字经济降低商贸流通业成本、显著提高了商贸流通业效率,因此数字经济与商贸流通

的不断融合发展催生了很多新业态、新模式,全面促进了中国商贸流通业的创新发展。
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Abstract:The
 

principal
 

contradiction
 

in
 

Chinese
 

society
 

has
 

evolved
 

into
 

the
 

contradiction
 

between
 

the
 

peo-
ple’s

 

growing
 

need
 

for
 

a
 

better
 

life
 

and
 

the
 

uncoordinated
 

and
 

insufficient
 

development.
 

As
 

a
 

leading
 

industry
 

of
 

the
 

national
 

economy,
 

the
 

commercial
 

circulation
 

industry
 

is
 

closely
 

related
 

to
 

people’s
 

lives
 

and
 

must
 

adapt
 

to
 

the
 

transformation
 

of
 

the
 

principal
 

social
 

contradiction
 

through
 

continuous
 

innovation
 

to
 

better
 

meet
 

people’ s
 

needs.
 

Through
 

a
 

review
 

of
 

relevant
 

literature
 

in
 

the
 

field
 

of
 

the
 

commercial
 

circulation
 

industry,
 

it
 

is
 

found
 

that
 

factors
 

such
 

as
 

technological
 

innovation
 

level,
 

informatization
 

level,
 

circulation
 

costs,
 

infrastructure
 

for
 

transpor-
tation,

 

urbanization
 

rate,
 

and
 

residents’
 

disposable
 

income
 

are
 

critical
 

triggers
 

for
 

innovation
 

in
 

this
 

sector.
 

By
 

comparing
 

the
 

impact
 

of
 

traditional
 

multi-factors
 

on
 

commercial
 

circulation
 

innovation
 

and
 

the
 

interaction
 

be-
tween

 

these
 

factors
 

with
 

the
 

significant
 

changes
 

brought
 

by
 

digital
 

technology,
 

it
 

is
 

discovered
 

that
 

the
 

changes
 

brought
 

by
 

digital
 

technology
 

to
 

commercial
 

circulation
 

innovation
 

are
 

much
 

greater
 

than
 

those
 

brought
 

by
 

tradi-
tional

 

factors.
 

Based
 

on
 

this,
 

effective
 

policy
 

measures
 

to
 

stimulate
 

innovation
 

in
 

circulation
 

are
 

proposed,
 

ai-
ming

 

to
 

further
 

promote
 

the
 

development
 

of
 

the
 

commercial
 

circulation
 

industry.
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industry;
 

technological
 

innovation
 

level;
 

informatization
 

level;
 

digital
 

economy
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