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中国文化创意产业关联程度与波及效果分析
###基于投入产出方法!
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摘D要!文化创意产业居于产业链的高端$具有联动效应强*附加值高的特点% 为定量分

析中国文化创意产业前后向关联程度以及波及效果$将中国投入产出延长表整合成 #!$

i

#!$

部门的投入产出表$通过计算文化创意产业的消耗系数*分配系数*中间需求率*中间投入率*

影响力系数*感应度系数$分析文化创意产业与国民经济其他关联产业的比例关系$结果显示(

文化创意产业是最终需求基础型产业$对其他产业具有强劲的拉动作用$但推动作用还不

显著%
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一(引言

文化创意产业兴起以来!一直以其高速的增

长和强大的带动作用受到广泛关注# 文化创意产

业居于产业链高端!具有极强渗透力"辐射力!文

化资源和现代科技手段与传统产业*无缝嫁接+!

一方面重塑传统产业!另一方面融合出新的产业

模式'#(

# 关于文化创意产业对国民经济其他产

业的关联方式与关联度!已有部分学者做过研究$

Q683/'0Y6+-'认为文化创意产业通过占领设计前

沿"应用新技术"形成密集但自由的创新者及生产

者和消费者网络!保持竞争优势!进而影响传统产

业'!(

)张艳辉%!""N&从中心城市在资源和环境约

束下新经济增长点的选择角度!分析上海创意产

业关联效应!预测创意产业将成为上海未来的主

导产业'%(

)李连友和李宾%!"#!&运用投入产出方

法定量分析文化创意产业对北京市经济增长的贡

献!结果显示北京市文化创意产业对经济的影响

效果尚未达到理想效果!影响力系数和感应度系

数均低于三次产业'$(

)许忠伟%!"#"&以案例分析

的形式!介绍*科技+*创意+如何融入动漫"服装"

旅游"会展等产业!带动这些产业的繁荣'M(

#

二(研究方法和数据选择说明

$一&投入产出研究方法

投入产出法作为一种科学的分析方法和理

论!是研究国民经济体系中或区域经济体系中各

个产业部门间投入与产出的相互依存关系的数量

分析方法!即通过投入产出表"投入产出模型来对

G
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产业间*投入+与*产出+的数量比例关系进行分

析!它不仅局限于分析产业间的联系!还可以利用

产业间投入与产出的有关数量比例去研究国民经

济中的其他方面的问题'K(

# 衡量产业之间关联

程度和波及效果必须依赖投入产出分析的几个重

要系数工具!本文选取直接消耗系数"完全消耗系

数"直接分配系数"完全分配系数"影响力系数"感

应度系数用于分析文化创意产业后向关联程度"

前向关联程度以及波及效果#

$二&数据选择说明

根据张京城.中国文化创意产业发展报告/!

并综合考量各个国家和地区对文化创意产业的分

类概况!在 !""K年 #%M部门中国投入产出表中选

取工艺品及其他制造业!研究与试验发展业!专业

技术服务业!科技交流和推广服务业!电信和其他

信息传输服务业!计算机服务业!软件业!新闻出

版业!广播"电视"电影和音像业!文化艺术业!体

育!娱乐业 #! 类代表中国文化创意产业# 这 #!

类产业基本上符合文化创意产业高附加值"高知

识含量"强融合性等特点!虽然在个别细分产业上

还有所出入!如创意设计可能被编制进制造"建

筑"房地产等产业中!但总体上还是能反映中国文

化创意产业发展情况# 在此基础上!将 !""K 年中

国投入产出表延长表整合成 #!$

i

#!$部门的投入

产出表#

三(文化创意产业关联效应的实证

分析

$一&文化创意产业的投入结构

投入结构是指投入产出表的纵列费用结构!

以中间产品的投入形式反映着各个产业部门之间

的生产技术上的联系'HLK(

!可用文化创意产业对其

他产业的直接消耗系数和完全消耗系数来表示#

直接消耗系数又叫投入系数!其经济含义是

生产单位;产品所直接消耗的#产品的数量!计算

公式为$

(

#;

'

!

#;

/

;

%#!;

'

#!!!0!7& %#&

DD!

#;

表示第;产业部门生产中所消耗的第 #部

门产品数量的价值!/

;

表示第 ;%产品&部门的总

投入#

完全消耗系数的经济含义是指文化创意产业

的单位产品生产对各产业部门产品的直接消耗和

间接消耗的总和!它等于直接消耗系数和间接消

耗系数之和'N@G(

!矩阵形式为$

A

'

%Z

)

B&

)

#

)

Z %!&

DD%Z

]

B&

]

#为里昂惕夫逆阵)Z是单位矩阵#

查表 #直接消耗系数一栏可知!文化创意产

业的自身关联性最强!达到 ")"M$ G# 对文化创意

产业投入比率较高的还有电线"电缆"光缆及电工

器材制造业%")"!K H&"畜牧业%")"!! "&"批发零

售业%")"!# K&!这说明在文化创意产业的总投入

中有 !)KHa"!)!!a"!)#Ka来自于以上三个行业#

综合观察文化创意产业直接消耗系数表!以通信

设备制造业 % ")"#%N &" 电子计算机制造业

%")"#H $&为代表的制造业对文化创意产业投入

比重也很高!这验证了以往学者关于制造业是创

意产业衍生"融合的必备条件的观点'%(

# 此外!文

化创意产业对商务服务业 %")"#N K&"餐饮业

%")"## N&"银行业"证券业和其他金融活动%")"## G&

等服务行业的中间需求也比较高!这说明文化创

意产业对服务行业的有较为明显的拉动作用#

查表 #完全消耗系数一栏可知!文化创意产

业对电力"热力的生产和供应业%")"GN G&"文化

创意产业%")"N! $&的完全消耗系数值非常高!是

排在第三位的有色金属冶炼及合金制造业%")"MG #&

的将近两倍# 与直接消耗系数表相比!文化创意

产业对批发零售"金融等服务行业和通信设备"电

子计算机制造等制造业的完全消耗系数仍然很

高!说明文化创意产业对这些产业部门有很强的

依赖性# 文化创意产业除了与前文分析过的制造

业"服务业高度关联外!在完全消耗系数值排序

上!一些原料开采与加工行业以及一部分重化工

业如石油及核燃料加工业%")"M" N&"石油和天然

气开采业 % ")"$% !&"有色金属压延加工业

%")"%H N&"电子元器件制造业%")"MN K&排名快速

上升并居前列# 究其原因!文化创意产业中的研

究与试验发展业"专业技术服务业"科技交流和推

广服务业对以上诸产业通过间接消耗产生的拉动

效应比较明显#

"#
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表 #D文化创意产业的投入结构表

直接消耗系数 完全消耗系数

排序 产业%部门& 系数值 产业%部门& 系数值

# 文化创意 ")"M$ G 电力"热力的生产和供应业 ")"GN G

! 电线"电缆"光缆及电工器材制造业 ")"!K H 文化创意 ")"N! $

% 畜牧业 ")"!! " 有色金属冶炼及合金制造业 ")"MG #

$ 批发零售业 ")"!# K 电子元器件制造业 ")"MN K

M 商务服务业 ")"#NK 石油及核燃料加工业 ")"M" N

H 金属制品业 ")"#K # 批发零售业 ")"$G!

K 印刷业和记录媒介的复制业 ")"#H N 金属制品业 ")"$% !

N 电力"热力的生产和供应业 ")"#H M 石油和天然气开采业 ")"$% !

G 电子计算机制造业 ")"#H $ 基础化学原料制造业 ")"$# N

#" 有色金属冶炼及合金制造业 ")"#M N 造纸及纸制品业 ")"$# %

DD$二&文化创意产业的产出结构

产品的产出结构是指各产业部门产品的分配

去向!通过计算直接分配系数和完全分配系数!可

以清楚看出文化创意产业的产品流向及其比重!

从而反映出文化创意产业对其他产业的影响和制

约程度'K(

#

直接分配系数是指某一产业部门的产品%销

往&分配给各个产业部门的比例!计算公式为$

C

#;

'

!

#;

/

#

%#

'

#!!!0!7& %%&

DD!

#;

表示第;部门购入#部门的产品量!/#表示

第#%产品&部门的总产出#

完全分配系数是指文化创意产业对其他各产

业部门的直接分配和全部间接分配的总和!矩阵

形式是$

D

'

%Z

)

E&

)

#

)

E %$&

表 !D文化创意产业的产出结构表

直接分配系数 完全分配系数

排序 产业%部门& 系数值 产业%部门& 系数值

# 建筑业 ")"K# M 建筑业 ")#H% !

! 文化创意 ")"M$ G 文化创意 ")"N! $

% 批发零售业 ")"!K ! 电力"热力的生产和供应业 ")"H$ "

$ 公共管理和社会组织 ")"!M K 汽车制造业 ")"H! $

M 电力"热力的生产和供应业 ")"#G # 钢压延加工业 ")"MM K

H 教育 ")"#K # 批发零售业 ")"$N "

K 有色金属冶炼及合金制造业 ")"#H # 电子计算机制造业 ")"$% G

N 汽车制造业 ")"#H " 公共管理和社会组织 ")"%G G

G 钢压延加工业 ")"#M " 金属制品业 ")"%M G

#" 农业 ")"#$ # 有色金属冶炼及合金制造业 ")"%M %

DD查表 ! 直接分配系数一栏可知!文化创意产

业的产出最多地流向建筑业%")"K# M%&!表示文

化创意产业的 K)#M%a的产出都用于对建筑业的

中间投入# 其次文化创意产业对自身的分配系数

##
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也达到 ")"M$ G# 文化创意产业的产品输出可以

分为两种!一种是科研"技术成果转化为加工"制

造业的生产力!如电力"热力的生产和供应业

%")"#G # &" 有 色 金 属 冶 炼 及 合 金 制 造 业

%")"#H #&"汽车制造业%")"#H&"钢压延加工业

%")"#M&!另一种是输出文化"设计"品牌等软性价

值元素'#"(

!提高此类产业的附加值!如建筑业

%")"K# M&"文化创意 % ")"M$ G&"批发零售业

%")"!K !&"公共管理和社会组织%")"!M K&#

观察表 !完全分配系数一栏!与文化创意产

业前向关联的产业以及产业排名都和直接分配系

数差别不大!不再赘述#

$三&文化创意产业的中间投入和中间需求

结构分析

中间需求率!指的是国民经济各产业对文化

创意产业的中间需求之和与整个国民经济对该产

业的总需求之比!因为*中间需求率[最终需求率

\

#+!所以中间需求率的高低决定该产业是更多

提供中间产品还是更多地提供最终产品!计算公

式为$

F

#

'

"

7

;

'

#

!

#;

"

7

;

'

#

!

#;

%

G

#

DD%#

'

#!!!0!7& %M&

DDF

#

表示各产业部门对第#产业部门产品的中

间需求率!

"

7

;

'

#

!

#;

表示各产业部门对#产业的中间

需求之和!

"

7

;

'

#

!

#;

%

G

#

表示国民经济对#产业部门

的总需求#

中间投入率!指的是文化创意产业在一定时

期内消耗的中间投入与总投入之比!因为*中间

投入率[附加价值率\

#+!所以从中间投入率的高

低可以看出该产业部门产品附加值的高低!计算

公式为$

H

;

'

"

7

#

'

#

!

#;

%

"

7

#

'

#

!

#;

%

E

;

%

I

;

&

D%;

'

#!!!0!7& %H&

DDH

;

表示 ;产业部门的中间投入率!E

;

表示 ;

产业部门的折旧费用!I

;

表示 ;产业部门新创造

的价值#

钱纳里"渡边等经济学家曾经将具有不同中

间需求率和中间投入率的各个产业划分为四类产

业群!如表 %# 由式%M&计算可得中国文化创意产

业的中间需求率 ")M$G K!即文化创意产业产值的

M$)GKa被用于国民经济其他产业的生产要素投

入!$M)"%a被用于最终消费!该中间需求率水平在

国民经济所有产业中排第 KG 位# 由式%H&计算可

得中国文化创意产业的中间投入率为 ")M!M K!该

中间投入率水平在国民经济所有产业中排第 #"%

位# 为充分说明文化创意产业与国民经济其他产

业间的相互联系"依存关系!以国民经济各产业中

间需求率和中间投入率排名数据为基础制作二维

平面图!如图 #!横轴按照中间投入率从大到小的

排列!横轴越往右代表产品的中间投入率越低!产

品附加值越大!纵轴从上到下按照中间需求率由

小至大顺序排列!纵轴越往上代表中间需求率越

小!产品更多被用于最终消费# 根据文化创意产

业中间需求率和中间投入率在所有产业中的排

名!文化创意产业位于图 #中右偏上的位置!也就

是文化创意产业的中间需求率偏小"中间投入率

偏小!对应表 %的四类产业群划分!中国文化创意

产业属于
(

最终需求型基础产业!意味着文化创

意产业扮演着其他三类产业群产品流动的中介部

门的角色!这总体上说明了文化创意产业是通过

产业间的投入产出关系!通过*越界+促成不同产

业产生技术经济联系#

表 %D按中间需求率和中间投入率大小划分的产业群

中间需求率小 中间需求率大

中间投入率大
%

最终需求型产业
$

中间产品型产业

中间投入率小
(

最终需求型基础产业
#

中间产品型基础产业

!#

重庆工商大学学报!社会科学版"DDDDDDDDDDDDDDD第 %#卷



图 #D按中间需求率和中间投入率

大小排序的二维平面图

DD$四&文化创意产业波及效果分析

文化创意产业通过各种投入品和产出品为纽

带影响或受影响于其他产业部门的生产活动!这

就是产业间的波及效果!可用影响力系数和感应

度系数来衡量#

影响力系数是指某一产业生产和需求发生变

动时对国民经济其他产业产生的生产需求波及的

相对水平# 计算公式为$

:

;

'

#

7

"

7

#

'

#

B

#;

#

7

!

"

7

#

'

#

"

7

;

'

#

B

#;

D%#!;

'

#!!!0!7& %K&

DDB

#;

表示%Z

]

B&

]

#中第#行第;列的系数# 影响

力系数大于或小于 #分别代表了该产业的影响力

在全部产业中居于平均水平以上或以下#

感应度系数是指国民经济各部门的最终需求

产生变动时!某一产业受到的需求感应程度!计算

公式为$

0

#

'

#

7

"

7

;

'

#

B

#;

#

7

!

"

7

#

'

#

"

7

;

'

#

B

#;

D%#!;

'

#!!!0!7& %N&

DD感应度系数大于或小于 #分别代表了该产业

受感应程度高于或低于全部产业的平均水平#

根据李连友等%!"#!&提供的波及效果分析

工具!将影响力系数和感应度系数值列在一张平

面直接坐标系中!如图 !!以点%#!#&为坐标原点"

横轴为感应度系数"纵轴为影响力系数将坐标系

划分为四个象限'$(

!以直观地显示各产业对国民

经济的影响和受影响程度#

!

象限!:

;

#̂!0

#

#̂

处于该象限的产业对其他产业有强辐射性"强制

约性!这部分产业一般处于国民经济中的战略地

位)

&

象限!:

;

#̂!0

#

#̀!处于该象限的产业对其他

产业有强辐射性"弱制约性!该部分产业提供的产

品最终需求性质明显)

"

象限!:

;

#̀!0

#

#̀!处于该

象限的产业对其他产业的拉动作用和推动作用都

比较弱)

)

象限!:

;

#̀!0

#

#̂!处于该象限的产业具

有弱辐射性"强制约性!这部分产业提供的产品多

是中间产品#

图 !D根据影响力系数和感应度

系数划分的产业类型图

中国文化创意产业的影响力系数为 !)!#G "!

远高于国民经济所有产业的平均水平!说明文化

创意产业能够通过直接和间接的后向关联对经济

产生明显的拉动效应!再次验证了前文关于中国

文化创意产业是属于最终需求型基础产业的论证

结果# 感应度系数为 ")N$G #!低于国民经济所有

产业的平均水平!反映我国现阶段对文化创意产

业需求程度较低# 从文化创意产业的产业构成来

看!新闻"文化艺术"娱乐业等是最终需求型产业!

产业性质决定这些产业感应度系数较低# 而如计

算机服务"软件"研究与试验"专业技术转让等产

业感应度系数低不仅说明这些产业的市场化"产

业化程度有待提高!也说明我国经济增长中知识"

技术贡献程度偏低!经济发展方式需从外延式向

内涵式转变# 将文化创意产业的影响力系数和感

应度系数值对应地在图 ! 的坐标系中表示出来!

%#
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文化创意产业位于第二象限!属于强辐射但弱制

约型产业!说明现阶段我国文化创意产业后向关

联广泛但外部需求不足!推动作用不明显#

四(结论与启示

$一&文化创意产业后向关联效应

从后向关联的结构来看!文化创意产业不仅

关联广泛!后向产业链延伸得还很长# 与文化创

意产业后向直接关联的涉及服务业"原料开采"制

造业"信息产业"房地产等第二"三产业的主要部

门# 农业从在直接消耗系数一栏中排名靠后但在

完全消耗系数中迅速上升至第 #H位!而文化创意

产业对其他产业的完全消耗均大大超过直接消

耗!这说明文化创意产业与国民经济各部门均存

在直接和间接的技术经济联系# 从后向关联的量

的角度看!文化创意产业的影响力远超过社会平

均水平!在国民经济所有产业中排名第九# 此外!

文化创意产业中间投入率低!在所有产业中排名

第 #"%位!也就是说文化创意产品的附加值极高!

这符合文化创意产业知识投入密集的特点# 综合

来看!文化创意产业的中间投入占其总投入比重

较低!但恰恰是这较低的中间投入对其他产业的

影响程度却超过社会平均影响力的 !)!#G 倍!并

且对国民经济各个重要的产业部门产生联动效

应!文化创意产业未来有望成为中国的主导产业

之一#

$二&文化创意产业前向关联效应

文化创意产业的感应度系数是社会平均受感

应程度的 ")N$G #倍!从选取的文化创意产业的产

业构成来看!这一方面说明中国经济增长的技术

贡献偏低!研究与试验发展"科技交流与推广服务

等技术研发和传播部门对制造业等技术应用部门

影响有限)另一方面体现经济增长对文化创意产

业提供的*精神产品+需求不足# 结合前文计算

的文化创意产业中间需求率可以看出!文化创意

产业是最终需求型基础产业!而偏低的感应度系

数恰恰说明经济增长对文化创意产业的最终需求

推动作用不显著!这一现象与我国经济发展阶段

有关# 按照罗斯托.政治与成长阶段/对经济成

长阶段的论述!认为在*追求生活质量+这一阶

段!经济主导部门不再是耐用消费品工业!而是提

高生活质量的产业'K(

!而从发达国家的经验来

看!较高的人均XPY水平让他们十分注重满足人

的精神需求!因而发达国家的文化创意产业的对

社会最终需求的敏感程度也比较高!所以我国的

文化创意产业感应度系数偏低也就不足为奇#

$三&根据以上分析结果%政府应运用政策手

段推动文化创意产业发展

文化创意产业感应度偏低!各产业对文化创

意产业无法形成大量的有效需求!最终也会削弱

文化创意产业影响力!文化创意产业只有与各产

业形成密切的环向关联!才能有效带动国民经济

发展# 总体来看!文化创意产业距离成为国民经

济主导产业还有很长一段路要走!需要政府为文

化创意产业发展构建*创意社会结构'##(

+$一是探

索社会创新主体整合机制# 从非线性创新模式的

角度出发!产业链各个环节上的主体都可以是创

新源泉!构建有利于非线性创新的制度结构!不仅

提供了文化创意产业兴盛繁荣的动力!也为整个

经济体注入活动# 二是构建创意企业融资平台#

文化创意产业是高附加值"高收益产业!但也是高

风险产业# 除了税收激励外!政府的作用还应发

挥在风险投资对接创意企业融资的渠道建设上!

建立起一个成本最低"效率最高的融资环境# 三

是从教育模式上着手!改变传统技术型教育模式!

探索创意人才培养新模式#

'#!(

!"世纪 N"年代!美

国学者罗伊特1雷德斯多夫教授提出*三螺旋理

论+!即政府"产业"大学三位一体的创新战略#

我国政府应利用政策手段推动类似美国的大学,

企业,政府的*三螺旋+区域创新空间# 四是健

全社会保障体系# 只有完善公共服务体系"健全

社会保障体系!才能增加居民对*非必需+的文化

创意产品的消费!也才能推动文化创意产业感应

度提升#
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