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符号学在视觉传达设计中的应用研究
!

杨D玲
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摘D要!现代视觉传达设计的发展必然要求对设计理论与方法进行更新% 本文旨在探讨

视觉传达设计中的新的方法论,,,符号学的作用#用具体的标志设计加以印证#以提供新的视

角达到繁荣视觉传达设计的目的%
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一$引言

现代视觉传达设计是在工业大生产文明对传

统设计进行反思并强调(民主与平等)的基础上

建立起来的" 如现代主义设计大师米斯曾经说

过'(少就是多)!要求将繁琐的(花体)改革为简

洁的(黑体)以适应最广大的人民群众的认读要

求" 追求设计的民主性!强调设计为大众服务而

不是为少数贵族服务的设计思想是一次伟大的变

革和进步"

但是!过于强调(技术理性)和(元叙述)形

态!必然会走向所不希望的另一面!也就是(千人

一面)的国际风格" 人的主体性受到严重的挑

战!由几个设计大师所制定的设计法则代替了人

们审美的多元性和开放性" 在(形式追随功能)

的大旗指引之下!用(形式)与(功能)之间机械逻

辑关系代替了设计本身的复杂性&文脉性!那种

(乌托邦)式的理想必然遭到后现代主义设计的

强烈反对"

随着哲学领域中的存在主义&现象学&诠释学

等的兴起!后现代主义设计从 !" 世纪 L" 年代以

来逐渐掌握了设计的话语权!从尊重人性和文化

的多元性入手!使设计的风格和样式重新回到了

(丰富多彩)的生动场景上来"

而在这一转化过程中!符号学不仅作为一种

思想方法更是作为一种设计工具起到了推波助澜

的作用"

二$从视觉传达设计的角度理解符

号学

何谓符号!不同的人站在不同的角度和领域

有着不同的认识!对于视觉传达设计而言尤为

如此"

皮尔士认为'(符号或表现体是某种对某人

来说在某一方面或以某种能力代表某一事物的东

西)!它是(确定另一事物去特指一个它所特指的

对象的任何东西")

莫里斯对符号定义的一般表述是(一个符号

6代表.它以外的某个事物")他还从行为科学的

角度!对符号做过更为精确的表述'(如果任何事

$N#

!

'收稿日期(!"#" P#! P#L

'作者简介(杨玲#女&重庆工商大学设计艺术学院%



物&!是一个预备刺激#这个预备刺激在发端属于

某一行为族的诸反应序列的那些刺激对象不在场

的情况下!引起了某个机体中倾向于在某些条件

下应用这个行为族的诸反应序列去作出反应!那

么!&就是一个符号")

法国当代符号学家罗兰4巴尔特在其+符号

学要论,一书中认为!自有社会以来!对实物的任

何使用都会变为这种使用的符号" 例如!雨衣的

功能是让我们防雨!但是这一功能又同表示一定

天气的符号结为一体"

归纳起来符号首先表现为一种有机体能够感

受到的非实在刺激或刺激物!如点&线&面&体等形

态要素" 强调(非实在)!则是为了将符号与那些

实在的刺激区别开来" 其次!符号表现为两个事

物之间的代表或者媒介!比如!现代的广告就是各

种符号的组成!它只是(代表)商品本身来同顾客

沟通" 最后!符号总是和某种意义联系起来" 没

有无意义的符号!也没有不寓于符号的意义"

!

通过上面的分析我们找到了符号学的方法论

基础!而要在视觉传达设计中具体应用!我们还需

将符号学进一步划分为语用学&语意学和语构学!

以便我们在设计中找出可以具体采用的方法和

步骤"

"一#设计语用学

设计语用学的理论来源于语言学的研究!索

绪尔认为'说话者头脑中固有的&在言语链的同一

位置通过联想存在多个可以与之替换的不同的话

语单位之间的关系称为纵聚合关系!将已经排列

为组合段的不同话语单位之间的关系称为横组合

关系"

& 对于设计而言就是要求在设计时!考虑

作为在一定地区或者企业的自然&风土&生态等经

过长时间的积淀形成的特定产物的地域$企业%

文化&生活$企业行为%方式及时代的审美特征等

(文性)的因素!也就是说将设计置身于一个设计

生态环境之中进行系统的(文脉)$8+-?7X?%考虑"

"二#设计语意学

语意学在设计上应用研究始于 #H%N 年在荷

兰举办了全球性的产品语意研讨会上!飞利浦公

司采取(造型传达设计策略)的设计理念获得极

大成功!在有关专题研讨会上展现了产品语意理

论的具体应用成果"

' 以后逐渐形成遍及世界的

设计潮流" 而在视觉传达设计中!就是要找到能

够体现在设计语用学阶段所提炼出来的地方$企

业%的文化要素!然后将这些要素作为体现设计

意图的(能指)加以排列组合"

"三#设计语构学

语言学上!言语是依靠说话者调动其头脑中

固有的词汇单位&遵循一定的句法和词法规则&按

照时间先后顺序排列成组合段而形成的个人言语

活动" 那么对于设计而言就是按照设计的法则来

组织和建构在设计语意学中提炼出来的设计元

素!而依据的法则主要是设计的形式美感!如均

衡&对称&节奏&韵律等"

有了符号学所提供的这三个向度视觉传达设

计将变为一个可以操控的程序!而不是依靠玄妙

的灵感发现" 总结起来!符号学给我们提供的新

的设计(范式)!就是利用设计语用学尽可能地收

集到设计情报来形成设计策略!然后利用设计语

意学来表达和实现所规定的设计策略!应用设计

语构学来完成最后的组织与建构!形成最后的

设计"

三$符号学在视觉传达设计中的具体

应用解析

实例来源于重庆比阳4工商大学工业设计研

究所为重庆力帆汽车所做的标志投标方案!在进

行创意中主要依据符号学为其提供的方法进行设

计!主要的步骤如下'

"一#应用语用学形成设计策略

首先是对设计的大环境进行分析!收集市面

上常见的汽车标志进行分类分析!发现其标志主

要有两大类'

#)&形态复杂的盾形标志

NN#
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这类标志的汽车生产厂家一般都具有悠久的

历史!体现着它所在的那个时代的文化内涵!造型

上采用具象的形态!复杂而有深意!着力于表现汽

车品牌的历史!体现文化的延续和品牌的传承

$见图 #%"

图 #D形态复杂的盾形标志

DD!);形态简洁的环形标志

这类标志形象简介!以环形为主指向性明确!

现代感强体现时代气息!便于识别贴近大众!符合

企业大众化市场的目标$见图 !%"

图 !D形态简洁的环形标志

DD然后就是分析力帆的企业文化和目标诉求!

通过对力帆企业文化的调研!力帆的企业文化可

以归纳为'(踏实&实在地做事!地道&厚道地做

人!重质量&抓创新!做民族的&年轻的企业)"

结合力帆的企业文化和市场上的标志现状我

们做了相关的推演!从而提出了设计策略'环形设

计&抽象形态&直线与大曲线交替$见图 G&图 $%"

图 GD企业理念推道为设计关键词 图 $D设计关键词退到出具体的设计形象和策略

DD"二#应用设计语意学$设计语构学完成设计

在充分挖掘设计可能利用的条件以后!认为

应该在现有标志设计中保留以前力帆标志的风帆

形象!而又要在此基础上进行(否定)!使其更加

地符合时代的特征" 从语意学的角度出发!如何

选择相关设计要素来表达!从(能指)与(所指)的

角度!我们选择了环形与帆形进行初步设计!基本

能够体现我们所要表达的含义$见图 N%"

在新的标志中!元素与意义都有了!但是缺乏

美感!就需要用设计语构学对其进行结构和组合

方式的调整!使其符合形式美感法则!经过最后的

调整!我们为其赋予的意义为'该[FbF以力帆的

IN#
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图 ND新标志初步方案

企业理念和企业文化为基调进行设计!标志中环

形是符合现今的简约设计潮流!同时它也表示了

全球理念#环形的开口代表了企业发展的张力和

开放性#倾斜的三个抽象帆形!形态清晰地指明了

标志的企业指向性#由下部的汇聚到上部的开放

暗喻了力帆敢于创新&勇于开拓的企业理念和蓬

勃向上的动力" 整个标志设计力求以形寓意!设

计简介易于传播!采取了大曲线与直线的结合!精

致有力$见图 I%"

图 ID新标志确定方案
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四$结语

通过符号学作为视觉传达设计的设计方法论

的论述到应用实践分析!基本建立起了符号学作

为视觉传达设计方法论的理论范式框架!实例以

视觉传达设计中常见的标志设计作为分析的素

材!具有典型性和一般性" 本文并非提供一个一

般性的设计程序!而是想用另一个角度去审视视

觉传达设计!从而为广大的设计师和理论研讨者

提供新的思维模式!促进视觉传达设计的繁荣"
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